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1.

La struttura del sito

ORI

BusinessMedia®

DUE AREE PRINCIPALI DI INFORMAZIONE

Le aree tematiche:

Il sito si compone di 7 sezioni verticali:

>

>
>
>

2.

Esperti: un osservatorio analitico nel quale sono sviluppati in profondita gli argomenti di stretta
attualita

Imprese: i protagonisti del largo consumo

Consumi e mercati: analisi e report dalla redazione e dalle principali societa di ricerca

Retail e Cci: analisi del punto di vendita e delle politiche distributive; centri commerciali Real
Estate & Urbanistica

MARK UP Lab: |le ricerche di MARK UP sui settori del largo consumo, sui punti di vendita, sulle
piazze e sui prezzi

Ricerche: analisi di mercato settoriali

Tech: le tecnologie per il mondo retail e la business community

I fascicoli scaricabili sotto forma di file pdf

Questi ultimi sono i supplementi di MARK UP: Scenari e Mercati.

Per gli utenti reqgistrati la possibilita in esclusiva di consultare tutti i contenuti online e scaricarli.
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I formati ADV: NEWSLETTER REDAZIONALE E DEM

ORI

Spazio vendibile
(text link 400
battute compresi

gli spazi)

Spazio vendibile
(banner 300x250)

Spazio vendibile
(text link 400
battute compresi

gli spazi)
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Newsletter redazionale

STRLIKENTI PER L MARKETING E 1L RETAI

ws
le?ger G
Gentile lsttore,

da guesto numerc MARK UP mette a sua disposizione una versione rinnovata del nostro servizio di
Mewsletter. La nuova veste grafica & accompagnata da un maggior numerc di informazioni
selezicnate apposta per lei. Un modo per rispondere sempre di pid alle esigenze professionali dei
nostri lettori.

Buona letturat

+ Tmd: Bonduelle Piselli parla la lingua
della freschezza e della naturalita

Semplicita e r riconoscibilita e

politica di branding soficticata e completa: una
garanzia a prescindere dal packaging. (Da
MARK UP 187)

ricoltura a mercato non
are il cliente
Si concretizza nel mercatini un’intensa azione

Milano, 10 giugno 2010

OOl

a sostegno della categonia. Le crbicita del

+ Mass market: una fine annunciata dai
distributori di successo =Sy

1l settore non alimentare & motore di = Med: {4
innovazione. I valori extra commerciali in

segmentano il target (Da Mark Up 187)

+ Blog: le potenzialita di Bauli vanno

oltre il concetto icorrenza i

Elevata la reputation accumulata negli anni
grazie alle gualitd riconosciute dai
consumateri. {Da MARK UR 187)

Analisi sui consumi e
report su mercati verticali

+ Grom e Rossopomodoro hanno un @?‘

comune denominatore: la “verita”™ & v 5 R
Dal convegno Fopai due realta imprenditeriali m Analisi del punto di vendita
che hanno fatto propric:il valore e delle politiche distributive

dell’artigianalita. (Da MARK UP 187)

Abbonati a MARK UP! Scopri sul sito tutti | vantaggi in esclusiva per te.

Questa edizione della newsletter & stata preparata da Mark Up. Se volete comunicare opinioni,
coemmenti, contattazlcru o sugger\mentl potete inviare un messaagio all'indirizze
info.marl 24.com

Questo servizio gratuito di newsletter viene inviato a coloro che si sonc iscritti online al nostro sito di
registrazione, a coloro che ne hanno fatto richiesta direttamente, a coloro che hanno sottoscritto il
servizio compilando le schede presentate da Il Sole 24 ORE Business Media nel corso di propri eventi
o nel corso di'eventi organizzati da aziende partner e a coloro che hanno ricpostoin modo
affermativo a una richiesta di adesione verbale.

Potete avvalervi del sistema di registrazione utenti di www.mark-up.it per modificare le vostre

cpzioni di scelta o cambiare l'indirizzo di posta elettronica dove ricsvers la newsletter. Per qualsiasi
chiarimento potete inviare una mail all'indirizzo: info.marlk dia24.com

1l trattamente delle informaziom fornitea & in conformita con il B. lg. 196/2003 sulla privacy. Vi

www.markup.it
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Rimini Fiera

8-11

giugno June

Salone delle Tecnolugle per
il Packaging e il Processing

ac
L

Packology, il Salone delle tecnologie per il packaging e per il processing a
Rimini 8-11 giugno

Sara la fiera della ripresa

Rimini Fiera Spa ¢ UCIMA/Unione Costruttori Italiani Macchine Automatiche sono pronte ad
aprire le porte di Packology, il Salone delle tecnologie per il packaging e per il processing.
Packology mostrera le novitd produttive del processing e del packaging nei comparti food, beverage,
chimico, cosmetico, farmaceutico, healthcare e beni di consumo (no food) esponendo macchine per il
confezionamento, macchine di processo, materiali per imballaggi, tecnologie per l'etichettatura, la
codifica e la marcatura, accessori € componenti, tecnologie legate a logistica, stampa e editoria.

Il Salone avra anche un ricco programma di workshop.

Importanti aziende del settore saranno presenti nelle aree espositive e hanno confermato la loro
presenza buyer esteri, provenienti in particolare da Turchia, Egitto, Marocca, Croazia, Bosnia, Serbia,
Montenegro, Macedonia, Slovenia, Russia, Ucraina, Ungheria, Polonia, Repubblica Ceca, Slovacchia,
Romania, Bulgaria e Kazakhstan.

Un market-place on line consentira ad espositori e buyer di comunicare tra loro fissando con anticipo
un'agenda di business meeting.

Interverranno  delegazioni  della  statunitense  PMMI &  una della  tedesca VDMA
MNahrungsmittelmaschinen und Verpackungsmaschinen.

Packology e e o
Salone delle tecnologie per il packaging e per il processing @ f",#;ﬁ::f"‘"‘“
08/06/2010 - 11/06/2010

Rimini - Italy - (Europe)
Triennale desita
www.packologyvexpo.com

Per informazioni: info@packologyexpo.com

Per scaricare il biglietto elettmmm

https: //f /

Questa comunicaziene viene inviata a coloro che =i sono iscritti online al nostro sito di
m registrazione, a coloro che hanno sottoscritta il servizio comp\landu le schede presentate
da Il Sole 24 Ore Business Media S.r.| nel corso di propri eventi o nel corso di eventi
organizzati da aziende partner & 3 coloro che hanno rizposte
Il trattamento delle informazioni forniteci & in conformita con il D. lg. 196/2003 =ulla privacy.




I Web Report

ORI

Il Web Report € un fascicolo
tematico in formato elettronico
pubblicato sul sito www.markup.it
e inviato ai suoi utenti registrati
(circa 14.000) attraverso DEM
dedicate.

Il Web Report € rappresentato da
contenuti redazionali tailor
made sull’azienda cliente.

Il prodotto pud anche essere
arricchito di pubblicita virtuali
oppure pagine di directory con
rimandi ad aziende o argomenti
correlati al tema centrale.

Il Web Report puo essere
utilizzato dall’azienda stessa come
veicolo di comunicazione
presso i propri clienti.

GRUPPO 24 ORE www.markup.it

e e e ——

| =eseimond iizens

W (e e AR WAL e e

B e =

BusinessMedia®

iWﬁbRepm't

Pag 8



Contatti

“RUORE )
BusinessMedia’

Per maggiori informazioni:

Roberto Pallini

Web Promoter

Tel. 02.3964 6825

Cell. 346 5793993

E-mail: roberto.pallini@businessmedia24.com

GRUPPO 24 ORE www.markup.it Pag 9



