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Il sito: www.markup.it

Contenuti del mensile e dei 

supplementi sul canale 

web con il ruolo 

determinante di divulgare 

ed ampliare la cultura 

sviluppata dalla testata ed 

arricchire la business 

community. Completa 

l’offerta informativa la 

newsletter, il media più

immediato per informare e 

aggiornare il nostro target, 

con circa 14.000 utenti 

profilati del mondo della 

distribuzione e 

dell’industria.
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I contenuti editoriali 
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La struttura del sito

DUE AREE PRINCIPALI DI INFORMAZIONE

1. Le aree tematiche:

Il sito si compone di 7 sezioni verticali:

� Esperti: un osservatorio analitico nel quale sono sviluppati in profondità gli argomenti di stretta 
attualità

� Imprese: i protagonisti del largo consumo
� Consumi e mercati: analisi e report dalla redazione e dalle principali società di ricerca
� Retail e Cci: analisi del punto di vendita e delle politiche distributive; centri commerciali Real 

Estate & Urbanistica
� MARK UP Lab: le ricerche di MARK UP sui settori del largo consumo, sui punti di vendita, sulle 

piazze e sui prezzi
� Ricerche: analisi di mercato settoriali
� Tech: le tecnologie per il mondo retail e la business community

2. I fascicoli scaricabili sotto forma di file pdf

Questi ultimi sono i supplementi di MARK UP: Scenari e Mercati.

Per gli utenti registrati la possibilità in esclusiva di consultare tutti i contenuti online e scaricarli.
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Leaderboard – Top 728x90
E’ una creatività di grande impatto, 
in grado di conquistare 
l’attenzione dei navigatori, 
ideale per brand awareness e 
promozioni. 

Leaderboard – Top 728x90
E’ una creatività di grande impatto, 
in grado di conquistare 
l’attenzione dei navigatori, 
ideale per brand awareness e 
promozioni. 

Rectangle 300x250
Al centro della pagina, di forte impatto.
Grazie alle sue dimensioni permette
di ospitare campagne molto creative.

Rectangle 300x250
Al centro della pagina, di forte impatto.
Grazie alle sue dimensioni permette
di ospitare campagne molto creative.

Ticker 990x30
la collocazione le conferisce 
autorevolezza e permette di dare 
vita a campagne 
efficaci, soprattutto se basate 
su messaggi in formato testo.

Ticker 990x30
la collocazione le conferisce 
autorevolezza e permette di dare 
vita a campagne 
efficaci, soprattutto se basate 
su messaggi in formato testo.

I Formati ADV: Banner 1
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I formati ADV: Banner 2

Leaderboard – Piede 728x90Leaderboard – Piede 728x90

Rectangle 300x250Rectangle 300x250
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I formati ADV: NEWSLETTER REDAZIONALE E DEM

Spazio vendibile 
(text link 400 
battute compresi 

gli spazi)

Spazio vendibile 
(banner 300x250)

Spazio vendibile 
(text link 400 
battute compresi 
gli spazi)

Newsletter redazionale DEM
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I Web Report

Il Web Report è un fascicolo 
tematico in formato elettronico 
pubblicato sul sito www.markup.it
e inviato ai suoi utenti registrati 
(circa 14.000) attraverso DEM 
dedicate.
Il Web Report è rappresentato da 
contenuti redazionali tailor
made sull’azienda cliente.

Il prodotto può anche essere 
arricchito di pubblicità virtuali 
oppure pagine di directory con 
rimandi ad aziende o argomenti 
correlati al tema centrale.
Il Web Report può essere 
utilizzato dall’azienda stessa come 
veicolo di comunicazione 
presso i propri clienti.
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Contatti

Per maggiori informazioni:

Roberto Pallini

Web Promoter

Tel. 02.3964 6825

Cell. 346 5793993

E-mail: roberto.pallini@businessmedia24.com


