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urbanistica, real estate & cci

Situato nel contesto por-
tuale del capoluogo ligure, 
dovizioso di attrattori qua-

li l’Acquario, un complesso mul-
tisala, la Città dei Bambini, la Bi-
blioteca De Amicis, la Facoltà di 
Economia e Commercio e il Cen-
tro Congressi dei Magazzini del 
Cotone, nonché il Museo del Ma-
re, l’erigendo Polo Ponte Parodi 
non presenta soluzione di con-
tinuità rispetto al centro stori-
co, beneficiando nel contempo 
di eccellenti collegamenti e di ri-
marchevoli f lussi turistici (le so-
le navi da crociera movimenta-
no 3.700.000 passeggeri all’anno), 
che integrano un bacino d’utenza 
di più di un milione di residenti, 

Ponte Parodi valorizza 
il Waterfront genovese

L’iniziativa 
promossa da 
Altarea Italia 
è entrata nel vivo, 
dopo un iter 
iniziato più
di dieci anni fa

di Enrico Biasi

per un numero stimato di visita-
tori nell’ordine dei 15.000.000 su 
base annuale. 
Il progetto elaborato dello stu-
dio olandese di architettura Un-
Studio di Van Berkel & Bos pun-
ta a rendere questa grande piazza 

sull’acqua il punto focale del Wa-
terfront genovese, con una parti-
colare attenzione alle modalità di 
fruizione pubblica e all’integra-
zione morfologica con la città, si-
mulando il prolungamento colli-
nare fino al mare. 
Concepito come un “Fun Shop-
ping Centre” multilivello, Ponte 
Parodi contempla un inedito mix 
e consta di tre fulcri: la Piazza del 
Mare, improntata ai temi Fashion 
Style e Sport & Wellness, cui si ag-
giungono Community Services e 
“Lanterna del Gusto”, una sugge-
stiva terrazza per la ristorazione; 
la Passeggiata Zena, che inclu-
de un Terminal Crociere, l’Audi-
torium, le grandi superfici dedi-
cate allo sport, la zona tecnologi-
ca “Connecting People”, oltre al-
le aree afferenti alla cultura e al-
la musica, su un livello superiore 
ampio, luminoso e panoramico; 
infine, il Parco Parodi, in coper-
tura completa, ovvero un percor-
so comprensivo di spazi per pas-
seggiare all’aria aperta, effettua-
re un percorso salute, fare jogging 
e seguire gli innumerevoli even-
ti. La variegata offerta e la vasta  
gamma di utenti potenziali rap-
presenta un valore aggiunto per 
le attività retail.
Il progetto s’ispira alle migliori 
pratiche in fatto di eco-compati-
bilità, grazie a una compattezza 
strutturale che richiede un impie-
go ridotto dei materiali e all’otti-
mizzazione di tutte le componen-
ti funzionali, tra le quali si segna-
lano i sistemi passivi finalizzati a 
minimizzare il fabbisogno e gli 
impianti termofrigoriferi ad alta 

efficienza alimentati ad acqua di 
mare, che contribuiranno al con-
tenimento dei consumi energeti-
ci e idrici.
Altaponteparodi (Altarea Italia, 
Unieco, Carena e Serteco), con-
cessionaria dell’area dal 2007, ha 
presentato il permesso di costru-
ire alle Autorità competenti nel 
luglio 2011, a coronamento di un 
iter complesso, iniziato nel 2000.
L’investimento si aggira sui 180 
milioni di euro, attraverso la for-
mula del Project Financing, con 
una durata fissata in 90 anni.  n

I datI dI 
progEtto
area complessiva: 67.000 mq

gla: 40.000 mq

parcheggi: oltre 1.200 posti 
auto interrati

Mix: 7 medie superfici, 60 
negozi, 11 bar & ristoranti

terminal Crociere: 3.000 mq

parco urbano in copertura: 
18.833 mq

percorsi pedonali di uso 
pubblico: 8.501 mq 

apertura: 2015/2016
Fonte: Altarea Italia

La location si trova 
in una posizione 
strategica, nel cuore 
di genova

L’iter burocratico-
amministrativo si è 
rivelato piuttosto 
travagliato
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